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20 Jahre Robby

NEUSTADTER ZEITUNG AM MITTWOCH

Eine Erfolgsgeschichte ohne Beispiel

20 Jahre Wirtschaftsschau ,,Robby*

Mariensee (gi). Die Robby-
Wirtschaftsschau feiert ihren
20. Geburtstag. Dazu gratuliert
auch die Neustidter Zeitung.
Die diesjdhrige Veranstaltung
zeigt erneut, dass auch nach
zwei Jahrzehnten die Idee einer
Wirtschaftsschau im Neustiddter
Land noch immer aktuell ist und
einen groBen Zulauf findet. Die
Organisatoren melden ,,Ausver-
kauft”. Ein besseres Geburts-
tagsgeschenk kann ihnen keiner
machen. Ein Blick zuriick. Am
15. Februar 1985 wurde die heu-
tige Nordkreisinitiative fiir Wirt-
schaft und Werbung (NKI) unter
dem Namen ,,Werbegemein-
schaft Nordkreis*“ von engagier-
ten Unternehmern im nordli-

chen Stadtgebiet der Stadt Neu- =

stadt gegriindet. Die Idee stand
vor dem Hintergrund, den Be-
trieben in den Ortsteilen mehr
Gewicht und Einfluss zu verlei-
hen. Im Griindungsjahr waren
es 18 Mitgliedsbetriebe, jetzt
sind es rund 50 und 20 Vereine,
die der Initiative angehoren. Er-
klirtes Ziel der NKI ist die For-
derung von Handel, Handwerk
und Dienstleistungsgewerbe.
Die Zusammenarbeit der ver-
schiedenen Mitgliedsbetriebe
wird unterstiitzt, weiter gehort
zu den  gemeinniitzigen

Zwecken die ausfiihrliche In- [\

formation der Einwohner iiber
die im Nordkreis angesiedelten
Betriebe dazu. Feste Veranstal-

tungen sind der Neujahrsemp- |8

fang, die Wirtschaftsausstellung

Robby, ein Herbstfest fiir Mit- |

glieder und Giste sowie Be-
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triebsbesichtigungen. Doch das
Markenzeichen der NKI in Neu-
stadt und der Region ist die
Robby. Sie wuchs stetig an.
Zum Jahrtausendwechsel wur-
de ein absolutes Rekordergeb-
nis mit 102 Ausstellern erzielt.
Viele tausend Besucher kamen

Der NKI-Vorstand: Friedrich Suhr, Achim Damm, Lutz Thiel,
Holger Bahl und Frank Dudenbostel.

Die einzige Frau bei sechs
Miinnern: Maren Mastroberar-
dino leitet neben ihrem norma-
len Berufsleben das NKI-Biiro.
Uber mangelnde Arbeit bei der
Vorbereitung zur diesjiihrigen
Wirtschaftsschau konnte sie
sich nicht beklagen.

Fotos: Giebel

zur 15. Messe nach Mariensee.
Warum die Wirtschaftsschau so
beliebt ist? Bei Ausstellern si-
cherlich wegen der giinstigen
Kosten und der zahlreichen Be-
sucher, bei den Gisten aus nah
und fern wegen der Vielfalt des
Angebotes und des attraktiven
Rahmenprogramms. Nicht zu

‘vergessen die ,,Robbymacher®.

Der sechskopfige Vorstand und
die Mitarbeiterin des NKI-Biiros
sind ehrenamtlich neben ihrem
Hauptberuf titig. Sie wenden
neben viel Herzblut eine erheb-
liche Zahl an Stunden fiir ,,ihre*
Familienmesse Robby auf.

1.000 Robben
kommen zur Robby

Mariensee (ha). 1.000 oran-
gefarbene Robben kommen
zur Robby.Piinktlich zur be-
vorstehenden Wirtschafts-
schau sind sie bei Friedrich
Suhr (Foto) eingetroffen. In
Orange, so wie die Robbybe-
sucher das Maskottchen der
Veranstaltung kennen, gibt es
..Robby" jetzt als Pliischtier.
50 der knuddeligen Stofftiere
werden in der Tombola ausge-
spielt und die ibrigen sollen

am Stand nebenan im Festzelt
an die Besucher verkauft wer-
den. 19 Jahre lang war die
Robbe in der auffilligen Farbe
auf allen Plakaten zu sehen. Ir-
gendwann kam die Idee, das
Maskottchen in anderer Form
anzubieten. Nach einigen Te-
lefonaten hatte Friedrich Suhr
den Kontakt mit einem Her-
steller, der in der Lage war, das
Stofftier in der Farbe herstel-
len. Foto: Hake




